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Descripclon del proyecto

Resumen EJeculivo del Proyecto

En cumplimiento a lo que establece la Conslitucién de la Repuiblica; la Ley Orgénica de
Comunicacién: el Codigo Orgdnico de Organizacion Terilorial, Autonomia y
Descentralizacion (COOTAD): y, lo Ley Orgdnica de Transparencia y Acceso a la
infarmacién Publica relacionada con los procesos de rendicién de cuentas, el Plan de
nnovacion y Fertalecimiento Comunicacional del GAD Municipal de Pedro Moncayo,
ousca difundir masivamente las obras, proyeclos y planes por elecutarse y elecutados.
Ademds, de eventos oficiales y feslivos lransmitidos por medios locales y nacionales. Asl
zomo, la ejecucidn de los procesa contractuales planificados por la Unidad para el 2020,
También, crear uno imagen consolidada de la Institucién, donde la competenciay la
saturacion de infermacion que recibe el plblico no sean lon perjudiciales para la misma.

Objelivos

|- Generar en el pueblo de Pedro Moncayo espacios de didlogo, Iransmisién y transparencia ce la informocion municipal.

2. Fortalecer las lineas (campadas camunicacionales) que permitan fusionar el aceionar del GAD con las polificas de la actual

administracion municipal.

3.- Generar productos comunicacionales que posibiliten unir, conocer e informar a la ciudadania de la gestién del GAD Pedro

Moncayo.

4.- Implementar acciones de contingenciay modemizacién tecnolégica comunicacional.

sus fines y actividades.

La cpmunicocién en una institucion es un “conjunio de reglas, principios, procedimientos y aplicaciones de intencidn persuasiva ; 4 ¢ 0 $
destinatarios con el fin de conseguir en estos una adhesién permanente pora ejercer y distiibuir poder. y reclizar el bien pblico™. A nivel infemo. se encarga de conocer la identidad de la institucion para después
olasmaria en fodo el personal que trabaja en ella, mientras, que de puertas a fuera, busca crear credibiidad, demostrar relevanciay transmilic empatia.

£5 asi que la comunicacién institucional fiene como objefivo establecer relaciones de calidad enfre la institucidn y los piblicos con Qui

Siendo asl, con el plan, se pretende renovar la comunicacién del GAD Municipal a la ciudadanla, con nuevas estrategias alneadas al discurso in

que, con recursos psicoldgicos e informativos, llevan a cabo acciones para influir en los

enes se relaciona, adquifendo una notoriedad social e imagen publica adecuada a

stitucional de la actual administracion.

Nivel de cumplimlento Evaluacion de resultodes
Nivel de avance programélico Tiempo en meses
Efectividad 100.00% Resultados esperados Unidad de Mela Avance Progromado | Empleado
medida
Eficacia 100,00%(R1. Plon de comunicacion Social disefado y gestionodo en un 100% durante
el 2020. porcentaje 100% 50% Verde 12 é
R2. Gestion comunicacional aplicada en el cantén Pedro Moncaye aplicada
de forma parlicipotiva, integrando los invelucrados canfonales, regionales | noreentaje 100% 100% Verde 12 12
y nacionales.
R3. £l equipamiento lecnolégico comunicacional en perfecto estado de
funcionamiento debido a la aplicacion del plan de confingencia
respectivo. porcentcje 100.00 0% Rojo 0 0
R4. Lo informacién de la gestién municipal se fransparenta de forma
permanente y en lodos los medios de comunicacion pesibles. .
porcenlaje 100,00 100% Verde 12 12
Evaluocién presupuestaria
GAD Municipal de Pedro Moncayo 100.000.00 79.834.13 7.029 X
. e ——— e —— //
= Tolal - 100.000.00 79.834.13 74029.40
Beneficio/costo Andlisis beneficio/costo_mullicriterio // -
I
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|implementar el Plan de Innovocldn y Fortalecimlento cel Sisltema Comunicacional 400
Comunicaclional del GAD Municipal de Pedro Moncayo. con la finalidod de manlener Informada
de lorma permanente a la poblacion del canlén y a la vez mostror de forma
Ironsparente lo geston de la administracién municipal. Allo
Organizacional Forlalecer las linacs drecias de comunicecion con Ic ciudadania a lravés de una 400
allanzo piblica - piivada con medios de comunicoclén lecal. Allo
Politico Dilundir de una manera clara y sencilala informaclén o la ciudadania de la 4,00
gestidn municipal. generando procesos de conacimiento, aprendzaje y cnlerio de |Alto
Economico O nomizacidn de la econemia local. 2,00
Medio
Técnologico/Melodologico Modermizar el equipo lécnico de comunicacion para mejorar la produccion, 0.00
inmediatez y caldad de la infermacion a la ciudadania. 3gjo
valoracidn de beneficios 14.00
Criterios
Costo Identificado Callficacion __|Valoracion
Social Conocimicnlo y conclentizocion de las medidas de bioseguridad anle la Allo 400
pandemla.
Ecénomico ] 4,00
Opfimizacién de recursos en liempos de crisis. Alto
. _ 4.00
Orgenizacional Respuesta inmediola medicnie campanas emergentes de acuerdo alas o
disposiciones del COE Cantonal.
Politico - i j _ 400
fFortalecimiento de laimagen institucional ala civdadania (Confianza) Allo
! logi i } 4
écnologico/Metodologico Oplimizaclon de recursos en tiempos de crisis. Allo 00
Valoracién de cestes 2.00
Relaclén beneficlo/costo | 0.70}

Andlisls cualifativo

Cite tres aspectos posifivos del proyecto:

1. Se esloblece una comunicacion horzontal entre la ciudadania y la avloridad.

2. Fortalecimiento instifucional entre el GAD Municipal con los medios de comunicacion local y nacional.
3. fericlecimiento de la imagen e identidad institucional con la ciudadania.

Cile fies temas a mejorar:

1 Planificar desde tedas los Greas de gestion del GAD Municipal acciones de prevencién y destinar presupuesto pora situaciones de emergencia.
2, Copacitacion a los funcionarios en situaciones de emergencio.

3. Coordinacion con las demas instituciones de Estado en la aplicacién de acciones emergenles.

Cile ires aprendizajes claves:
1. Colaborocion de la ciudodania con el GAD Municipal enlo consecusion de acciones para su bienestar.
2 La comunicacién es indispensable en sifuaciones de emergencio, ya que la ciudadanua busca estar informada constantemente sobre el lema preocupante.

3. Lineamientos ccmunicacionales en siluaciones de emergencia.

Andlisis de supuestos:

1. Lo genfe pedromoncayense conoce de la pandemia en un 100%.

2. $e hen reclizado suficientes comaparias de informacién sobre la prevencion de la covid19.
3. Méas de un 50% de la ciudadania ha tomado conciencia de la mertalidad del virus.

| - ~="" " DIFUSION Y COMUNICACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL ~
LISTADO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LOS QUE PAUTARON PUBLICIDAD Y PROPAGANDA: ART. 70R alaLey Orgdnica de Comunicacié
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PONGA EL PORCENTAJE BEL
No.DE MONTO CANTIDAD DE ESPACIOS PONGA EL PORCENTAJE DEL PPTO,
wipios DE CoMuNicAadN | B a00 Detaller del espaclo pautado NOMBRESDE | "o\ 74505 (Tlempo: 'm;'t:::"?:’;;::‘ SE | DL PAUTAJE QUE SE DESTING A
MEDIOS minutos, publicaciones) MEDIOS INTERNACIONALES
(Contratacién de 14 programas “El Alcalde y la comunlidad”
aadio 1 s 3,200,00 - dialkocal: en un media de comunicacién Inti Pacha 450 minutos. 0 0
Contratacién de la produccién de plezas comunicacional bre | i i
odios digitales: 2 $ 3.200.00 icaclonales sobre la gestién municipal. Redes sociales 0
M " |(Produccién de 9 animaciones de prevencin del Covid13). instituclonales, 2,50 segundos 9
Impreso 3 $ 629,40 |Contratacion de servicios de publicaciones en medios impresos, El Telégrafo Espacia blanco y negro °
de (14,26 x 31,04 ¢m)
Medios digitales: 4 $ _ |Los acontecimientos municipales publicados en las REDES SOCIALES (Facebcok, Instagram, | Redes sociales Espacio permanente 0 °
Twitter y grupos de watsapp institucional institucionales. (sin contratacién)
[Conclus —
Toda planificacion y actividad programada para ejecutarse en el afio 2020 se modifico tras la declaratoria de emergencia nacional y mundial por la Covid19. Los esfuerzos desde todos los sectores publicos se d on a enf la pandemia, y los Gobiernos

Autonomos Descentralizados Municipales no fueron la excepcién. Actualmente
integrante de las mesas de trabajo del Comité de Operaciones de Emergencia (COE), fueron a generar campafias de informacion, concientizacion y brindar informacién de primera

a

s enfr este mal

dial, mismo que tomo a la humanidad de sorpresa y sin armas ni recursos. Todos las esfuerzos desde la Unidad d

e Comunicacion Social como

mano sobre las resoluciones y acciones del Gobierno Nacional y local ante la pandemia.

|lecomenduclones:
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Tomor conclencia.

Generar propuestas comunicacionales encominadas al desarrolio y forlalecimiento de la comunicacion institucional, pero, ademas, destinar propuestas y presupu
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